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PAZARLAMA = DEĞER YARATMAK
Günlük operasyonlara harcanan zaman, çoğu kez
pazarlamanın asıl fonks�yonu olan “değer yaratmak”
konusunun gözden kaçmasına sebep olur. 

Dolayısıyla zamanı ver�ml� kullanmak sadece üret�mde değ�l,
marka yönet�m�nde de s�ze görünmeyen b�r mal�yet avantajı
sağlar. Bu anlamda, pazarlama ve marka hakkında araştıran,
okuyan, yazan, anlatan b�r yol arkadaşı s�ze de �y� gel�r.

Abdullah Nurata’nın 20 yılı aşkın pazarlama deney�mler�yle
harmanlanmış h�zmetler�, markanızı yönet�rken s�ze rehberl�k
edecek ve zaman kazandıracaktır. 

Çünkü her şeye yet�şemezs�n�z... 
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Günümüz �ş dünyasında, pazarlama etk�nl�ğ�, �şletmeler�n rekabet avantajını
sürdüreb�lmes� �ç�n kr�t�k b�r öneme sah�pt�r.

PAZARLAMA CHECK-UP

Bu kapsamlı h�zmet, �şletmen�z�n pazarlama faal�yetler�n�n ne kadar ver�ml� olduğunu
ortaya koyarak, gel�ş�m alanlarını ve fırsatları net b�r şek�lde bel�rlemen�z� sağlar.

Pazarlama Check-Up h�zmet�, kurumunuzun pazarlama yetk�nl�ğ�n� ve departmanlar arası
koord�nasyonunu değerlend�rmek �ç�n b�r ölçüt n�tel�ğ�nded�r.
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H�zmet sürec�, f�rmanızın farklı departmanlarındak� k�l�t çalışan ve yönet�c�lerle b�reb�r
görüşmeler gerçekleşt�r�lerek başlar.

PAZARLAMA CHECK-UP

Pazarlama Check-Up h�zmet�n�n sonunda, f�rmanızın pazarlama performansını
güçlend�rmek �ç�n özel olarak hazırlanmış b�r rapor ve aks�yon öner�ler� sunulur.

Bu görüşmelerde, mevcut uygulamalar, süreçler ve departmanlar arası �let�ş�m g�b�
konular detaylı olarak �ncelen�r. 

Elde ed�len ver�ler; sektörel standartlar, rak�p uygulamaları ve en �y� uygulamalarla
kıyaslanarak anal�z ed�l�r.
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Dünyada hızla yayılan yarı zamanlı pazarlama h�zmetler� kullanımı, �şletmeler�n pazarlama
uzmanlığına uygun mal�yetlerle er�ş�m�n� sağlayan b�r yaklaşımdır. B�r ş�rket�n tam zamanlı
b�r pazarlama yönet�c�s� �st�hdamı yer�ne deney�ml� pazarlama profesyoneller�nden günlük
h�zmet alarak tecrübeler�nden faydalanmayı �fade eder.

Yarı Zamanlı Pazarlama Yönet�c�l�ğ� 

PAZARLAMA DEPARTMANINIZ YOKSA
Bu h�zmet, markanız �ç�n stratej�k b�r yol arkadaşlığı sunarak pazarlama süreçler�n�z�
kurgulayıp, uygulamaya geç�rmen�ze yardımcı olur.
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Böylel�kle hem mal�yet avantajı sağlar, hem de f�rmanızın pazarlama çalışmalarını
sürekl� gel�ş�m odaklı b�r yaklaşımla sürdüreb�l�rs�n�z.



Yarı Zamanlı Pazarlama Temel h�zmet�, herhang� b�r pazarlama yapılanması olmayan
ş�rketler �ç�n tasarlanmıştır. Pazarlama kaslarının güçlenmes�n� sağlar.   

PAZARLAMA DEPARTMANINIZ YOKSA
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  T  YZ 

Ş�rket�n�z�n pazarlama yetk�nl�kler�ne uyumlu b�r yol arkadaşlığı ve uygulama desteğ�
sunulur. Çalışmaların tamamı ek�ple b�rl�kte, ek�b�n b�r parçası olarak yapılır.

Haftanın (en az) 1 tam gün mesa�s� ş�rket�n�zde geç�r�l�r. 
Rota çıkarılır ve kaptanlık yapılır.

YARI ZAMANLI
PAZARLAMA
TEMEL
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Bazı �şletmelerde pazarlama, farklı b�r�mlere h�zmet veren b�r destek fonks�yonu
olarak görülür. Bu, pazarlamanın stratej�k önem�n� göz ardı eden b�r yaklaşımdır.

Pazarlama, yalnızca graf�k �şler� yapmak ya da sosyal medya �let�ş�m� �le sınırlı değ�ld�r.
Pazarlama, müşter� �ht�yaçlarını anlamak, marka değer� oluşturmak ve rekabet
avantajı elde etmek �ç�n kr�t�k b�r fonks�yondur.

Yarı Zamanlı Pazarlama Uzman h�zmet�, pazarlama fonks�yonunu güçlend�rmek ve/ya
daha profesyonel b�r yapıya taşımak �steyen ş�rketler �ç�n tasarlanmıştır.

PAZARLAMA DEPARTMANINIZ VARSA
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  U  YZ YARI ZAMANLI
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PAZARLAMA DEPARTMANINIZ VARSA
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Bu h�zmet, markanız �ç�n  katma değer üret�r. Satış artışı, büyüme oranı, bulunurluk,
kampanya ver�ml�l�ğ� g�b� somut ver�ler� masaya yatırır.

Haftanın (en az) 1 tam gün mesa�s� ş�rket�n�zde geç�r�l�r. 
Rota çıkarılır ve kaptanlık yapılır.

İlk etapta mevcut pazarlama uygulamaları ve ger� dönüşler� anal�z ed�l�r. Farklı
yönet�c�ler �le b�reb�r görüşmeler yapılır. 

Ed�n�len b�lg�ler ışığında, f�rma yetk�nl�kler� de göz önüne alınarak b�r pazarlama
aks�yon planı hazırlanır. 
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EĞİTİM PROGRAMLARI
Bu h�zmet, ek�pler�n�z�n b�reysel gel�ş�m�ne katkıda bulunurken kurum a�d�yet�n�n
artmasına da yardımcı olur.
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Yarı Zamanlı Pazarlama Yönet�c�l�ğ� H�zmetler�n�n yanı sıra, ş�rket�n�ze özel eğ�t�mler
organ�ze edeb�l�r ya da devam eden kurum eğ�t�mler�n�ze katkıda bulunab�l�r�z.

Her b�r� en az 2+ saat süren hazır eğ�t�mlerle çalışanlarınızın gel�ş�m�ne katkı
sağlayab�l�r�z. 

Bazen de terz� �ş� çalışır ve özel �ht�yaçlara yönel�k b�r planlamayı b�rl�kte hazırlayıp, 
y�ne b�rl�kte değer üret�r�z.



EĞİTİM PROGRAMLARI

10/12

Markanın ve markalaşmanın önem�n� anlatan, Türk�ye’den ve dünyadan örnekler �le
zeng�nleşt�r�lm�ş, temel düzeyde marka farkındalığı oluşturan b�r �çer�k sunar.

MARKA NEDİR?

Ş�rket �ç�ndek� farklı departmanların pazarlama ve müşter� �le olan �l�şk�s�n� anlatan ve
farkındalık oluşturan b�r �çer�k sunar.

ZATEN PAZARLAMACISIN!

Marka Yönet�m�nden T�car� Pazarlamaya, Reklamdan Halkla İl�şk�lere kadar Pazarlama
altında toplanan onlarca fonks�yonu örneklerle anlatan öğret�c� b�r �çer�k sunar. 

PAZARLAMA FONKSİYONLARI



EĞİTİM PROGRAMLARI

11/12

Özell�kle perakende mağazacılık ve satış konularında n�ha� tüket�c� �le b�reb�r muhatap
olan noktaların faydalanacağı, örnek olaylarla zeng�nleşt�r�lm�ş b�r �çer�k sunar.

SATIŞLARIMI NASIL ARTIRIRIM?

İşletmeler �ç�n vazgeç�lmez olan bu �k� fonks�yonun önem�n�, ayrışması gereken noktaları
ve  sıklıkla karıştırılan özell�kler�n� anlatan key�fl� b�r �çer�k sunar.

SATIŞ VE PAZARLAMA

Müşter�ler�n nasıl farklılaştığını, seç�m kr�terler�n�n nasıl değ�şt�ğ�n�, �ht�yacın nasıl deş�fre
ed�leceğ�n�, k�me nasıl yaklaşılması gerekt�ğ�n� anlatan eğlencel� b�r �çer�k sunar.

MÜŞTERİ TANIMA SANATI



abdullahnurata.com
/abdullahnurata
abdullahnurata@gma�l.com

ABDULLAH NURATA
İstanbul B�lg� Ün�vers�tes� Ekonom� bölümünden mezun
olduktan sonra Marmara Ün�vers�tes�’nde Pazarlama

alanında Yüksek L�sans dereces�n� aldı.
20+ yıldır pazarlama, marka, büyüme, �let�ş�m,

kurumsallaşma, satış, rekabet, reklam, stratej� konularında
çalışıyor, okuyor, yazıyor, eğ�t�m ve danışmanlıklar ver�yor.

 

Ayrıca Türk�ye’n�n �lk ve tek büyüme ajansı 
Argus Growth Agency danışmanlarındandır.

İstanbul’da yaşıyor. 42 yaşında. Evl� ve b�r oğlu var.
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https://www.abdullahnurata.com/
https://www.linkedin.com/in/abdullahnurata/
https://www.abdullahnurata.com/
https://www.linkedin.com/in/abdullahnurata/
http://www.argusga.com/
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